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VEGELSCHUTZ IN
STREU®BSTWIESEN

Streuobst
erzeugen — verarbeiten — vermarkten

Streuobstprodukte —
Naturschutz erfolgreich
vermarkten

Martina H6rmann, Fr. Garten- und Landschafts-
architektin/ Freie Mitarbeiterin neuland+
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Grundfragen




Grundfragen
neuland

Streuobstprodukte —
Naturschutz erfolgreich vermarkten

...oder detalillierter:

Wie kbnnen Streuobst-Produkte Naturschutzthemen transp ortieren?

Welche Bedingungen gelten fir Streuobstprodukte?
«  Wie sieht dieser Markt aus?

« Wer sind die Kunden?

«  Wie mache ich aus ,Vogelschutz“ ein Produkt?

«  Wie kann ich dieses Produkt ,vermarkten“?
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Markt: Alkoholfreie Getranke




Markt: Alkoholfreie Getranke
neuland

Trends und Anforderungen

Entwicklung des Pro-Kopf-Verbrauchs alkoholfreier Getridnke

B Fruchthaltige Getrinke & siBlgetrinke W wasser Neue Segmente
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Markt: Alkoholfreie Getranke
neuland

Wie sieht es beim Apfelsaft aus?
o  Starker Rickgang um ein Drittel

Die beliebtesten Fruchtsifte
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Markt: Alkoholfreie Getranke

neuland

Trend: one- stop- Shopping
. Verstarkt Einkauf beim Discounter/ LEH
. Getrankefachhandel buf3t Kunden ein

Vertriebswege alkoholfreier Getranke in Deutschland

Menge in Prozent

13,7 10,7
B Trad. LEH + 5M < 1499 gm
22,5
29,4 B S5B-Warenhauser /
Verbrauchermarkte

Discounter

B Getrankefachhandel

j B andere Einkaufsstatten
e :
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Markt: Alkoholfreie Getranke

neuland

Trend: leichte Verpackung
 Glasflasche verliert an Vermarktungsmenge
. PET- Einweg ist der Gewinner

Verpackungen im Markt der fruchthaltigen Getranke

{FHG, Jahre 2002 bis 2008, Deutschiand, Menge in Prozent)
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Markt: Alkoholfreie Getranke

neuland

Saftmarkt global

Deutschland produziert jahrlich ca. 500.000 to Apfelkonzentrat —
Verbrauch ca. 650.000 to

«  Trotzdem Import 50 % als Konzentrat

Apelsaftkonzentrat
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Produktion
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Quelle: Vdaw
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Markt: Alkoholfreie Getranke
neuland

Produkttrends

 Fertig gemischte Produkte (Bequemlichkeit)

. In- Getranke (neue Geschmacksvarianten, interessantes Marketing)
«  Bag- in- Box (Saft von eigenen Apfeln)

Schorlen - ein gesundes Conveniencegetrank

Basis: Menge in Mio.Liter

Baden-Wiirttemberg Bayern

02 03 153 05 06 a7




Markt: Unsere Kunden

Regionale Produkte boomen
Verandertes Wertesystem beim Verbraucher

=> Unsicherheit

Suche nach Sicherheit, Geborgenheit, Stabilitat, Vertrauen | -
Preissensibilitat & hohes Markenbewusstsein |

Wellness: gesundheitsfordernder Zusatznutzen

Hedonismus: Steigerung
eigene Freude, Genuss,

Konsumfreude, Einkaufs-
erlebnis

Bequemlichkeit:
Convenience, ,one-stop-
shopping*

| Auf was ihre Kunden zusatzlich Wert legen...

Herkunft der Nahrungsmittel kennen
Regionale Na&he des Produzenten

Identifikation mit der Heimat

% VERTRAUEN

2008 | Prof. Ov. Konssd Zar | Hochsehue Plozheim wis. ns-glorzheim de.




Markt: Zusammenfassung
neuland

Erzeugung und Markt

« Erzeugung an (Streuobst-) Apfeln theoretisch ausreichend zur
Deckung der Nachfrage

o Aber: 50% der Nachfrage wird durch Importe gedeckt (Konzentrat)
e Zusammenhang mit Verbraucherverhalten
 Preisbewusstsein und Bequemlichkeit
e one-stop-Shopping => Discounter und Grol3markte
 Fehlendes Qualitatsbewusstsein (Mehrheit der Bevolkerung)
e Aber auch: Wissen wollen, woher Produkte kommen

« Das Besondere zahlt
Trend: Regionale Produkte schaffen ldentitat
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Produkte entwickeln




Produktentwicklung
neuland

Marktgerechte Produkte

«  Geschmackserlebnis / Innovation
« Ansprechendes Design

« Verpackung

 Verfugbarkeit am Point of Sale!!

Zusatzlich Gastronomie

Entwicklung spezieller Streuobstprodukte
. Produktinnovationen und Veredelung
Profilierungsmdglichkeit fir Gastronomie

Quelle: Teinacher




Umsetzung — konkret

neuland
1. ,Organisation* aufbauen
 Vernetzung der bestehenden und potenziellen Akteure
. Bisher vor Ort: oft ortsbezogene Initiativen
«  Stabile grof3flachige Kooperationen bilden
«  Starke Partner suchen: Keltereien, Vermarktungswege
«  FoOrderung beantragen
« ,Management® implementieren
« Zusammenarbeit der Akteure sicherstellen (Pakete aus mehreren
Angeboten)

. Produkt- Innovationen & Veredelung entwickeln




Umsetzung — konkret

neuland

2. Qualitatsstandards

Produkte missen hohe Qualitat haben (Standard festlegen)
Mehrwert muss beim Erzeuger ankommen
MUssen ansprechend gestaltet sein

Und das Thema Streuobst & Naturschutz beinhalten bzw
transportieren

3. Vermarktung aufbauen

Grol3e Vermarktungsregion ,vor der Haustur*
Vermarktungspartner im gehobenen LEH / Bio-Markt
Ziel: Listung LEH

ERST wenn Organisation und marktgerechte Produkte
vorhanden sind




Umsetzung Marketing
neuland

__ Wirtschaft e

»Produkte miissen sexy sein«

,sex sells”

« ,Vogelschutz in Streuobstwiesen* ist nicht ,,sexy*
 ,Lust* wecken, die Produkte zu nutzen

«  Emotionen ansprechen!

Praxisbeispiel ,.Schneewittchen*

Verdoppelung Absatz NUR durch neues Marketing




Praxisbeispiele

neuland

In Franken: hesselberger
* Vielfaltige Produkte

* gutes Design

e Eigenvermarktung

» Frankische Moststrale! [

nachhaltig

,Limonade* aus
Saften

fair
regional |
nachhaltig '
nd

Reine
Direktséﬂai:
Schorlen,
- 1
- 7 os' -;.




Praxisbeispiele

neuland

In Hessen: Hessische Wirtshauskelterer

7 Gastronomiebetriebe mit eigener Kelterei und Streuobstbestand

Zusatzlich 40-50 Lieferanten

Verarbeitungsmengen zwischen 3 und 100 t / Jahr

Motto: ,Apfelwein geht auch anders*

Produkt: Kultapfel
(feinherb / rot / roseé)

Integration , Streuobst"
In Kliche

Wissensvermittiung und

"Die Apfelweine der Hessischen Wirtshauskelterer garantiert
erntefrisch, selbstgekeltert & herbstvergoren!”

Nirtshaus Kelterer - jeder fur sich bereits ein "starkes Sticl

5 Die Hess n Wirts
11 Apfelweinkultur”" - haben sich zusammengeschlossen, u en 4pfel und den
” Apfelwein wieder dorthin zu rilcken, wo sie hingehéren: ins das Herz aller Hessen

Profilierung fir Gastronomie-
betriebe

Quelle: www.hessische-wirtshauskelterer.de

Hessische
1 Wirtshaus Kelterer




Praxisbeispiele
neuland

Hier in Ba-Wu: Cidre / Bio-Cidre
 Teilvergorener Apfelwein mit 2,5 Vol.%

o  Sektflasche mit Kronkorken

 Vermarktung aus Papp-Displays

« Landesweite Verbreitung im gehobenen LEH
 Bio-Cidre: Long-neck-Flasche Schraubverschluss
Vermarktung im Bio- LEH




Praxisbeispiele
neuland

1-Liter Glasflasche 0,5-Liter
= = k3 PET-Flasche

In der Life+- Region
z. B. Kreisapfelsaftinitiative Boblingen
« ,Ebbes Guad’'s* Region Balingen, Reutlingen

 ,Onser Saft* Region Wendlingen

Apfislschorle

- u [] | mlk 2% Sefft umd
 Natur von hier*: Rems-Murr-Apfelsaft @& Encingar
Apitel pefurtr@b & e
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Praxisbeispiele

neuland

Gastronomie in der Region...
Manufaktur Jorg Geiger

. Andreas Kottmann
(Hirsch Bad Ditzenbach)

Noumee WCacuenr Wktochkurse INDestithek, WpAnfakre JLLTE st

= Die Aromen  ® Friichte und Beeren  m Richtig GenieBen  m Destillat-Preisliste  m Primierung

Kottmann~ s Edeldestillat-Brennerei

Eina Familientradition von Uber 200 Jzhre Destillat-Brennen im Des'i.rhek
Gasthof Hirsch. Die Friichte und Beeren emten und bezishen wir D Hairm mil dan wellbesten Spiflosan

aus dem traditionsllen Streuobstbau der Schvébischen Alb. Dar
Gberviegende Teil stammt 2us der eigenen Gemarkung Gosbach.

Die Qualitst des Destillates benétigt mehr als gutes, sonnengersiftas
Obst, erst mit dem Herzen und der Liebe das Brennmaisters August
Kottmann entstehen und entwickeln sich =dl= Wasser, Geiste und
Spiritussen - chne jeden Zusstz von Aroman,

Die Aromen im Destillat q‘ﬂtli Richtig Genizen
pLes)

AL A
ko
Branntwsin-Pramisrung

| Mord-Wirttemberg 2011

Die Friichte und Besren 1 Destillat - Flaschenverkauf Praisliste
1

Quelle: www.hirsch-badditzenbach.de

Quelle: www.manufaktur-joerg-geiger.de
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Produkte transportieren Thema
,Vogelschutz in Streuobstwiesen*




Potenzial — Zusammenfassung
neuland

Konnen Streuobstprodukte Naturschutzthemen transportieren ?
v Ja
v' wenn Streuobst / ,Vogelschutz“ marktgerecht aufbereitet sind

Wie wird ,Vogelschutz“ mit Produkten transportiert?

v' Mit marktgerechten Produkten (Geschmack, Innovation, Design,
Verfugbarkeit)

v" Durch die ,Emotionalitat‘ von Produkten
v Durch die Erlebbarkeit => Tourismus

Das regionale Potenzial

v' Projekte, Akteure und Sensibilitdt vorhanden

v Grol3es Vermarktungsgebiet ,vor der Haustlr” vorhanden
v' Viele erfolgreiche Praxisbeispiele




neuland

Danke fur Ihre Aufmerksamkeit!

Wir freuen uns auf Ihre Fragen...




